
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

京都国際マンガ・アニメフェア実行委員会 

京 都 市 

 

実績報告書 
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１ 開催名称 

◆ 開催名称：京都国際マンガ・アニメフェア 

  略  称：京まふ(KYOMAF＝KYOTO INTERNATIONAL MANGA ANIME FAIR の略) 

◆ 主  催：京都国際マンガ・アニメフェア実行委員会、京都市 

共  催：京都国際マンガミュージアム、KYOTO CMEX 実行委員会、京都平安祭実行委員会 

◆ 公式サイト：http://kyomaf.jp 

 

２ 開催趣旨 

関西圏企業と首都圏企業を結ぶビジネスマッチングの場の創出、関西で優秀な若手クリエイターが

育つための市場づくり、マンガ・アニメファン及び外国人も含めた観光客の新たな層の掘り起こしな

ど、関西圏のコンテンツ市場の促進を図る。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

３ 開催場所 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１ 開 催  概   要 

ビジネス取引 

(B to B) 

キャラクター版権を持つライセンサー企業とそれを活用した

いライセンシー企業とを繋ぐビジネス機会の創出 

【例示】マンガ・アニメ×京都の土産物(酒、菓子)など 

 

人材の育成・支援 

 関西で優秀な若手クリエイターが育つための市場づくり 

【例示】 クリエイター作品発表の場の創出 

     人材マッチング 

 

一般向けイベント 

(B to C) 

 マンガ・アニメファン及び外国人も含めた観光客の新たな層の

掘り起こしに向けたイベント展開 

【例示】 マンガ・アニメ作品 PR イベントなど 

① 京都市勧業館(みやこめっせ) 

・ 3 階(第 3展示場) 

・ 地下 1階(第 1展示場)ほか 

※ 1 階(第 2展示場)は京都平安祭 

(京都平安祭実行委員会が主催) 

＜参考：共催イベント＞ 

②平安神宮 

・ 平安神宮奉納ライブ 

(京都平安祭実行委員会が主催) 

③京都国際マンガミュージアム 

 ・ 特別展「ガイナックス流アニメ作法」

   (KYOTO CMEX 実行委員会、 

マンガミュージアムが主催) 

① 

② 

③ 

事 

業 

の 

主 

な 

柱 
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４ 開催期間 

➢ ビジネスデー(事業者向け)  9 月 21 日(金) 12:00～17:00 

➢ パブリックデー(一般向け)  9 月 22 日(土)  9:00～17:00  

                  9 月 23 日(日)   9:00～15:00 

 

 

５ 入場料金 

➢ ビジネスデー     事前登録無料(当日申込み 1,000 円)  

※ ビジネス目的の来場者のみの受付のため、18 歳未満は入場禁止 

   ➢ パブリックデー    大人 1,000 円 中高生 500 円 小学生以下無料(要保護者同伴) 

 
 
６ 出展者数 【出展者情報は 9ページ参照】 

◆ 出展者ゾーン    (みやこめっせ 3階)    33 企業・団体 (小間数：89 小間) 

 ◆ 京都市 PR ゾーン (みやこめっせ地下 1階)   9 企業・団体 (小間数：9小間) 

 ◆ マンガ出張編集部(みやこめっせ地下 1階)  11 出版社〔27 編集部〕 

 
 
７ 来場者数(実績) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(単位:人)

来場者数(A) プレス数

1,000 21

9月21日(金) 晴れ 1,000 21

22,800 55

9月22日(土) 晴れ 13,400 32

9月23日(日) 雨/曇 9,400 23

23,800 76

※ マンガ出張編集部(9月21日実施)の持込参加者116人は，

 上記ビジネスデーに含む。

京まふ
(みやこめっせ)開催日

合　計

ビジネスデー

パブリックデー

(※)

＜参考：共催イベント＞

◆平安神宮奉納ライブ

開 催 日：9月22日(土)～23日(日）

来場者数：7,277人

◆京都国際マンガミュージアム

特別展｢ガイナックス流アニメ作法｣イベント

開 催 日：9月22日(土)～23日(日)

展示は12月24日(月・祝）まで

来場者数：4,296人(2日間の来場者数）
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９ 公式キャラクター＆ロゴ・応援サポーター  

(1) 公式キャラクター「都萌(ともえ)ちゃん」 

     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(2) 応援サポーター「渡辺麻友(AKB48)」    (3) 公式ロゴ「京まふ」 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
10 全体総括 

初開催にも関わらず、マンガ・アニメ関連の著名企業を含めた 33 企業・団体がブース出展したほか、

話題作品のステージイベント開催などにより、3日間全体で当初の予想を超える 2万人以上の来場者に

来ていただいた。 

また、産業振興面においては、フェア開催前(4 月、5月)に実施した「マンガ・アニメ活用商談会セ

ミナー」をきっかけに、京都市内企業を中心とした企業 10 社がマンガ・アニメ作品とのタイアップを

行った「京まふ限定商品」を 18 商品(30 種類)開発し、フェア当日に PR 及び販売を行うなど、ビジネ

スマッチングの機会を提供することができた。 

今後、参加企業の拡大及び「京まふ限定商品化」の更なる充実を図り、関西を代表するマンガ・ア

ニメの総合見本市として、定着していきたい。 

 
 

(c)藤島康介/ 

クロノギア クリエイティヴ 

＜原 案＞ 藤島康介(マンガ家) 

＜由 来＞ 

京都が古き良き伝統を残す「都」であり、マンガ・アニメ

を愛する意味の「萌」を合わせている。絆を意味する「友へ」

にもかかっている。 

＜紹 介＞ 

人気女性アイドルグル

ープ「AKB48」のメンバー

であり、マンガ・アニメ

や特撮番組を好む。 

＜京まふへの出演＞ 

PR 動画、オープニング

セレモニーへのメッセー

ジ動画による出演 

＜デザイン＞ 

雨宮慶太 

(映画監督、 

イラストレーター) 
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１  京まふ限定商品化(実績)：10 社 18 商品(30 種類) 

「マンガ・アニメ活用商談会セミナー」の開催などを踏まえて、フェア開催前にマンガ・アニメと

のタイアップ商品を 18 商品(30 種類)開発し、フェア内において展示・販売を行った。(フェア内での

販売売上は 7ページ参照) 

  【商品化リスト一覧】  
※ 10 社内訳〔京都市 7社、京都府(京都市除く)1 社、大阪府 1社、東京都 1社〕 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
２  京まふ限定商品化写真（一部） 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

２ 京まふ限定商品化開発(マンガ・アニメ×関西圏企業) 

和紙ファイル 石鹸セット(3種) 八ツ橋(5種) ブックカバー(2種)

純米吟醸酒 純米吟醸酒 扇　子 手ぬぐい

 iPhoneジャケット  iPhoneケース ウッドキーホルダー お守り

版権活用事業者
(ライセンシー)

商　材
価格

〔税込〕
マンガ・アニメ作品名

あぶらとりがみ 315 京まふ公式キャラ「都萌」

和紙ファイル 450 ちはやふる

石鹸セット(3種) 1,600 薄桜鬼

ほろほろくっきー 735

ろーるけーき(3種) 300

京茄子くっきい 525 ＰＥＳ

630 宇宙兄弟

840 ケロロ軍曹

630 ちはやふる

630 薄桜鬼

1,000 ミルキィホームズ

ブックカバー(2種) 1,680 ちはやふる

扇子 2,100

手ぬぐい 1,050

純米吟醸酒 630 宇宙兄弟

うめ酒恋うらない 1,000 京まふ公式キャラ「都萌」

大阪府内企業〔1社〕 iPhoneジャケット(3種) 5,040 化物語

iPhoneケース 3,360

ウッドキーホルダー 735

絵馬 735

Ｔシャツ(2種) 3,675

お守り 735

京都府内(京都市除く)企業〔1社〕

八ツ橋(5種)

京まふ公式キャラ「都萌」

東京都内企業〔1社〕 京まふ公式キャラ「都萌」

京都市内企業〔7社〕

京まふ公式キャラ「都萌」
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３ 全体会場概要 

みやこめっせ：9月21日(金)～23日(日)

ビジネスデー(事業者向け):9月21日(金)

出展ゾーン 3階
出版社、アニメ制作会社、映像メーカー、放送局、教育
機関など様々なジャンルから出展(33企業・団体)

セミナーゾーン 3階
マンガ・アニメの海外を含むビジネス展開などに関する
セミナーの実施

商談会ゾーン 3階
ライセンサー企業とライセンシー企業とを繋ぐビジネス
マッチングの機会を創出

京都版トキワ荘事業
「マンガ出張編集部」

地下1階
漫画出版社の編集者を招き、マンガ家志望者の原稿持ち
込み、PR機会を設定

京都市PRゾーン 地下1階
・ 京まふ限定商品の展示
・ 学生を中心とした若手クリエイター作品の展示
・ 京都国際マンガミュージアム、KYOTO CMEXのPR

パブリックデー(一般向け)：9月22日(土)、9月23日(日)

出展ゾーン 3階
出版社、アニメ制作会社、映像メーカー、放送局、教育
機関など様々なジャンルから出展(33企業・団体)

ステージゾーン 3階
人気声優やプロデューサーを招き、新作番組の告知イベ
ントを実施(2日間で10ステージ)

CGアニメコンテスト
　※ 9月22日のみ

3階
自主制作のCGアニメ作品を対象とした映像作品に関する
クリエイターアワードの開催

物販ゾーン 地下1階 京都限定グッズなど、人気マンガ・アニメグッズの販売

京都市PRゾーン 地下1階
・ 京まふ限定商品の展示
・ 学生を中心とした若手クリエイター作品の展示
・ 京都国際マンガミュージアム、KYOTO CMEXのPR

ライブ物販ゾーン
(別催事：京都平安祭)

1階 水樹奈々平安神宮公演の物販ブース

食のフェスティバル
(別催事：京都平安祭)

1階 食のフェスティバルにて、B級グルメを出店

平安神宮：9月22日(土)、23日(日)

9月22日(土)　ミルキィホームズ平安神宮奉納ライブ
9月23日(日)　水樹奈々平安神宮奉納ライブ～蒼月之宴～

京都国際マンガミュージアム：9月22日(土)～

アニメ制作会社「ガイナックス」の企画から、制作現場
までコンテンツの成長の過程を展示(～12/24)

平安神宮奉納ライブ
　(別催事：京都平安祭)

特別展「ガイナックス流アニメ作法」
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１ 出展ブース等全体概要 

マンガ・アニメを活用した商品化開発など新たなビジネス機会の創出を求め、33 企業・団体による

マンガ・アニメ関連企業が出展、関西圏の地場産業など 1,000 人の来場者が訪れた。また、地下 1 階

の「京都市 PR ゾーン」では、事前に先行して開発した「京まふ限定商品」18 商品(30 種類)の展示の

ほか、芸術系大学による作品展示を行った。 

 
２ ビジネスセミナー 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

【ビジネスセミナーの様子】 

 

 

 

 

 

 

 

 
３ マンガ出張編集部〔京都版トキワ荘事業の一環〕 

首都圏を中心に 11 出版社 27 編集部(が出展。自分の作品を持ち込むマンガ家志望者が、100 名以

上参加し、漫画雑誌の編集者やプロの漫画家からアドバイスを受けた。 

   また、通常の出張編集部には出展しない現役プロ漫画家による相談所も併設し、参加者、出展各

編集部ともに、満足度の高い企画となった。 

➢ 日  時  9 月 21 日(金) 12:00～17:00 

➢ 場  所  みやこめっせ地下 1階 

➢ 持込人数    116 人(総持込み数:393 回) 

               うち学生 40.0％ 

 

 

４ ビジネスデー(事業者向け) 

コ　マ 時　間 テーマ 登壇者（敬称略）

1コマ目 13:00～13:45
マンガ・アニメで始める京都発・新産
業創出とは？

・山本 寛（アニメーション監督）

・中村 伊知哉
　（慶應義塾大学大学院メディアデザイン研究科教授）

14:15～15:00
地域発！マンガ・アニメのコラボレー
ション事例

・郡司 幹雄
　(株式会社プロダクション・アイジー企画室執行役員)

15:00～15:45
海外へ！中国マンガ・アニメ市場への
進出

・増田 弘道
　(一般社団法人日本動画協会事業委員会副委員長)

3コマ目 16:15～17:00
マンガ・アニメで新産業，ライセンス
ビジネスとは？

・陸川 和男(株式会社キャラクター・データバンク代表取締

役社長/産業能率大学 デジタルコンテンツラボ 客員研究員）

・松本 悟（一般社団法人日本動画協会専務理事/事務局長）

2コマ目
(2連続)

【写真左】 

山本寛氏(右)と中村伊知哉氏(左)

による対談の様子 

【写真右】 

郡司幹雄氏の講演の様子 
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１ 出展ブース等全体概要 

33 企業・団体の出展を擁したパブリックデーは、2 万人を超える来場者を迎え、開場前には長蛇の

列ができた。また、開場後は各出展ブースでの特典や限定物販を求め、会場内が混雑するなど、盛況

だった。 

 

【開場前及び出展ゾーンの様子】 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

２ 物販関連 

  物販に関しては、パブリックデーの 9月 22 日(土)～9月 23 日(日)の 2日間にて、地下 1階に物販ゾ

ーンを設け、各出展者からの委託商品、京まふ限定商品を販売した。また、3階の出展ゾーンでも出展

者の一部が商品を販売した。 

(1) 物販ブース(地下 1階)の様子 

 

 

 

 

 

 

 

(2) 物販実績：売上約 3,700 万円(うち、京まふ限定商品 375 万円) 

  ＜物販売上の傾向＞ 

・  京まふ限定商品は、初日の早い段階でほぼ完売し、好評だった。 
・  各出展者からの物販については、会場限定商品や先行販売商品の売れ行きが好評だった。 
・  物販購入単価が約 3,000 円であったことや、物販ゾーンに入ったものの商品を見るだけの来

場者も多かったことから、ライトユーザーの割合が多かったと思われる。 
 

  
 

５ パブリックデー(一般向け) 
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３ CG アニメコンテスト  

パーソナル CG アニメ作品の発表の場を設け、広く一般に PR するとともに、その質的向上を促進

するという趣旨により、1989 年から毎年開催している自主制作 CG アニメのコンテストであり、今 

回から京まふ会場内で開催した。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

４ ステージイベント  

    9 月 22 日(土)～9 月 23 日(日)に、みやこめっせ 3 階のステージゾーンにて、放送中の人気作品や

話題の新作など、10 ステージのイベントを行った。ステージイベントの参加には、イベント抽選権

付きの前売券(販売時期：7 月 22 日～9 月 5 日)を購入し、指定期間内に WEB にて応募した方を対象

に、抽選により決定する方式をとった。出演者に人気声優が名を連ねたことにより、各ステージと

も定員を上回る応募があり、大いに盛り上がるステージイベントとなった。  
 

【ステージイベント一覧】 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

５ 京まふ特別企画  

◆ 特別展「スタジオライブと芦田豊雄展 〜土竜の夢は続く〜」＆ 

「荒木伸吾 SOURIRE D’ENFANCE 展」－遺したもの終わらない夢－ 

◆ たっぷりヤマトーク～京まふ出張版～  

◆ 「牙狼<GARO>」スペシャルステージ  

 

グランプリ 該当なし

映 像 賞 「婆ちゃの金魚」岩瀬夏緒里

作 品 賞 「ケムリクサ」irodori

佳 作
「夕化粧」胡嫄嫄
「就活狂想曲」吉田まほ

「世界一不運な男の世界一の幸福」田中哲郎
「YADOKARI」井上涼

入 賞

「決心速度」椙本晃佑
「VIEW」丹野弘城
「くつした」加藤郁夫
「Your Thorn」大橋史
「聖エトワール学院センカクの涙」Ginko
「Dolce Guerra 御菓子戦争」kazu

「将棋対囲碁」ノラミジンコ
「SLAPSTICK」PROJECT SLAPSTICK
「スーパーおねぇちゃん」阿部詩織
「HAND」イヘスン
「sugar coat」東郷拓郎

作品名(受賞者)

順番 9月22日(土) 9月23日(日)

1  黒子のバスケ  幕末BAND新選組

2  ゆるゆり♪♪  劇場版 魔法少女まどか☆マギカ

3  薄桜鬼  宇宙兄弟

4  ちはやふる  伏 鉄砲娘の捕物帳

5  絶園のテンペスト  劇場版 TIGER & BUNNY -The Beginning-

参加者数：2,107人
(応募総数8,904人）

参加者数：1,671人
(応募総数4,562人）
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１ 出展ブース：33 企業・団体 

 

株式会社アニプレックス / アニメーション神戸＆KDC アニタス神戸 / 株式会社イーステージ / 株

式会社エイアンドジェイ / 大阪放送株式会社(ラジオ大阪) / 株式会社角川グループホールディン

グス / 有限会社関西プロデュースセンター / 京都情報大学院大学＆京都コンピュータ学院 / 学

校法人京都嵯峨芸術大学 / 学校法人京都精華大学 / 学校法人京都造形芸術大学 / 月刊コミック

ゼノン / 株式会社講談社 / 有限会社シャフト / 株式会社集英社ジャンプスクエア編集部 / ジェ

ネオン・ユニバーサル・エンターテイメントジャパン合同会社 / 株式会社 STUDIO4℃ / 株式会社テ

ィ・ジョイ / 株式会社手塚プロダクション / 東映アニメーション株式会社 / 株式会社トムス・エ

ンタテインメント / 日本テレビ放送網株式会社 / 株式会社ハッピープロジェクト / バンダイビ

ジュアル株式会社 / 株式会社ピーエーワークス / 総合学園ヒューマンアカデミー / フタバ株式

会社 / 株式会社プロダクション・アイジー / 株式会社フロンティアワークス / 株式会社毎日放送

(MBS) / Madoka Movie Project(劇場版魔法少女まどか☆マギカ製作委員会) / 讀賣テレビ放送株式

会社 / 株式会社リブリカ 

 

 

２ 京都市 PR ブース：9 企業・団体 

 

  京都市(京まふ限定商品) / KYOTO CMEX 実行委員会(KYOTO CMEX) / 京都市立芸術大学 / 京都情報大

学院大学＆京都コンピュータ学院 / 京都嵯峨芸術大学 / 京都精華大学・京都国際マンガミュージ

アム / 京都造形芸術大学 / 株式会社 DOGA(CG アニメコンテスト) / 福祉工房 P＆P 

 

 

３ マンガ出張編集部：11 出版社(27 編集部) 

 

  NTTソルマーレ株式会社(デジタルコミック誌｢オヤジズム｣) / 株式会社角川書店(少年エース編集部、

4コマなのエース) / 株式会社コアミックス(月刊コミックゼノン) / 株式会社講談社(ITAN、月刊少

年ライバル、イブニング、Kiss、なかよし) / 株式会社集英社(ジャンプスクエア、ジャンプ改、週

刊ヤングジャンプ) / 株式会社小学館(スピリッツ、スペリオール) / 株式会社新潮社(月刊コミッ

ク＠バンチ) / 株式会社スクウェア・エニックス(月刊少年ガンガン、月刊 Gファンタジー、ヤング

ガンガン、ガンガン JOKER、ガンガン ONLINE、ビッグガンガン) / 株式会社ヒーローズ(月刊ヒーロ

ーズ) / 株式会社マッグガーデン(月刊コミックブレイド) / 株式会社メディアファクトリー(月刊

コミックアライブ、月刊コミックジーン、月刊コミックフラッパー) 

 

 

 

 

６ 出展者一覧(五十音順) 
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パブリックデーアンケート集計：2,000 部(1 日目 1,000 部、2 日目 1,000 部) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

７ アンケート集計 

＜分 析＞  

◆ 関西圏からの参加者は約 85％ → 関西圏へのマンガ・アニメ PR に成果 

北海道、鹿児島など遠方からの参加者あり 

◆ 20 歳代以下が 70％を超えるなど若い層の参加が多く、やや男性の参加者が多い。 

◆ フェアを知ったきっかけは WEB 媒体が約 50％ 

◆ 来場者のフェアに対する満足度は、90％を超えるなど満足度は高かった。 


